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program konferencji 

 
 

10:30 – 11:00 rejestracja uczestników 
 
 

11:00 otwarcie konferencji 
dr hab. Radosław Sajna-Kunowsky, prof. uczelni  
Dyrektor Instytutu Komunikacji Społecznej i Mediów UKW 
 
 

11:15 – 12:45 panel I    
moderator: dr Anna Garczewska 
 

 Michał Jankowski (kierunek: dziennikarstwo i komunikacja społeczna)  
Reklamy tworzone przez słynnych reżyserów filmowych 
 

 Natalia Woźnica, Kacper Hnatowicz (kierunek: ekonomia)  
Wpływ streamingowych platform wideo na rynek telewizji tradycyjnej 
 

 Karolina Homeja, Piotr Kwiatkowski (kierunek: dziennikarstwo i komunikacja 
społeczna) Ewolucja i transformacje memu internetowego 
 

 Laura Śniegocka (kierunek: Humanistyka drugiej generacji)   
Wirtualna moda. Nierealne możliwości z realnymi konsekwencjami 
 

 Oliwia Rumińska (kierunek: pedagogika opiekuńcza z profilaktyką uzależnień i 
socjoterapią) Jak matka matce - o tym w jaki sposób matki udzielają sobie porad w 
Internecie 
 

 Adrianna Nowicka (kierunek: dziennikarstwo i komunikacja społeczna)  
Sposoby przeprowadzania wywiadów z seryjnymi mordercami 
 

 
 

 
dyskusja 



13:00 – 15:00 panel II 
moderator: dr Anna Garczewska 
 

  
Wiktoria Szopińska, Maja Czarnecka (kierunek: socjologia)  
Przygotowanie, metodologia i wyniki badań pn. “Bydgoszczanie o Bydgoszczy!” 
 

 Jan Radzimierski (kierunek: ekonomia)  
Wirtualny świat – inwestycje w kryptowaluty 
 

 Wiktor Krukowski (kierunek: psychologia)  
Jak media społecznościowe nas pochłaniają i jakie to niesie zagrożenia? 
 

 Natalia Zielińska (kierunek: bezpieczeństwo narodowe)  
Prywatność czy bezpieczeństwo państwa? Dylematy związane z inwigilacją obywateli 
 

 Anna Dovgopolyk, Yelyzaveta Zabolotna  (kierunek: ekonomia)  
Wojna w Ukrainie w przekazach mediów tradycyjnych i społecznościowych – 
refleksje studenckie 
 

 Majchrzak Nadia (kierunek: dziennikarstwo i komunikacja społeczna)  
Reklama własnej marki w social mediach  
 

  
 dyskusja i podsumowanie konferencji 
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